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DISCLAIMER
Rilis/Komunikasi ini, kecuali untuk informasi historis, dapat berisi pernyataan, termasuk kata-kata atau frase seperti 'mengharapkan, mengantisipasi, bermaksud,
akan, akan melakukan, bertujuan, memperkirakan, merenungkan, berusaha, obyektif, sasaran, proyek, keharusan’ dan ekspresi atau variasi serupa dari ekspresi
atau istilah yang berlawanan yang menunjukkan kinerja atau hasil di masa depan, keuangan atau sebaliknya, yang merupakan pernyataan berwawasan ke depan.
Pernyataan berwawasan ke depan ini didasarkan pada ekspektasi, asumsi, perkembangan yang diantisipasi, dan faktor lain yang tidak terbatas pada, risiko dan
ketidakpastian terkait fluktuasi pendapatan, pertumbuhan pasar, persaingan yang ketat dan lingkungan harga di pasar, tingkat konsumsi, kemampuan untuk
mempertahankan dan mengelola hubungan pelanggan utama dan sumber rantai pasokan serta faktor-faktor yang dapat mempengaruhi kemampuan kami untuk
mengimplementasikan strategi bisnis dengan sukses, yaitu antara lain seperti perubahan dalam lingkungan peraturan, ketidakstabilan politik, perubahan harga
minyak internasional dan biaya input serta prioritas perdagangan baru atau yang diubah. Oleh karena itu, Perusahaan tidak dapat menjamin bahwa pernyataan
berwawasan ke depan yang dibuat atau dinyatakan disini akan direalisasikan. Perusahaan, berdasarkan perubahan seperti yang dinyatakan di atas, dapat
mengubah, memodifikasi atau membuat perubahan korektif yang diperlukan dengan cara apapun terhadap pernyataan berwawasan ke depan yang terkandung
disini atau membuat pernyataan berwawasan ke depan secara tertulis atau lisan yang mungkin diperlukan dari waktu ke waktu berdasarkan perkembangan dan
peristiwa selanjutnya. Perusahaan tidak berkewajiban memperbarui pernyataan berwawasan ke depan yang mungkin dibuat dari waktu ke waktu oleh atau atas
nama Perusahaan untuk mencerminkan peristiwa atau keadaan yang terjadi setelah tanggal Rilis/Komunikasi ini dipublikasikan.
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20+
Countries 

Served 

Global Award 
winning 
company

5
Patents Registered 

under PCT

1000+
Projects

2009
Establishment

WIR GROUP
Perusahaan terkemuka dalam teknologi imersif melalui Augmented 

Reality (AR), Virtual Reality (VR), dan Artificial Intelligence (AI)
Menyediakan Solusi untuk Merek, Solusi IoT Kiosks, 
O2O Commerce Platform, dan Ekosistem Metaverse

20+
Negara yang Dilayani

Penerima 
Penghargaan 
Internasional

5
Paten Terdaftar di 

bawah  PCT

1000+
Proyek

2009
Pendirian



VISI
Menyediakan dunia Metaverse yang dapat dinikmati semua orang | 

Dalam menyongsong era web 3.0



AR VR AI
SOLUTION

AR VR AI:
IOT PORTAL

VIRTUAL 
STORE
O2O

INTEGRATED METAVERSE
TECH ECOSYSTEM

NEW PORTAL
TO METAVERSE

INDONESIA
In 

Development

ONLINE

O2O
(ONLINE TO OFFLINE)

| EKOSISTEM TEKNOLOGI YANG TERINTEGRASI 

AR VR AI +
Geo Location

Client 
in 20+ 
Countries 

Indonesia

UNITED STATES
SPAIN
SWITZERLAND
MALTA
NIGERIA
OMAN

THAILAND
MYANMAR
VIETNAM
BRUNEI
AUSTRALIA
CHINA

HONG KONG
TAIWAN
PHILIPPINES
MALAYSIA
SINGAPORE

Current Focus:
INDONESIA

BRAND & METAVERSE 
CONSULTING



ATK VMR TAM

MNR JPI AAM

99,9% 99,9% 99,9%

AMR VMT HAM BAM

ATK : PT Are Teknologi Kreasi
VMR : PT Vatar Media Raya
TAM : PT Tiga Akar Mimpi
MNR : PT Mata Nilai Republik

AMR : PT Awadah Media Raya
VMT : PT Vatar Media Teknologi
JPI : PT Jendela Pulsa Indonesia
AAM : PT Awadah Akar Mimpi

HAM : PT Horeca Akar Mimpi
BAM : PT Boga Akar MimpiMetaverse 

Business

| STRUKTUR PERUSAHAAN



~US$ 70 Miliar 
GMV Internet Indonesia

~20%
CAGR GMV

2020 2021 2025

+49%

+20%

CAGR

Indonesia memiliki peluang nilai 
transaksi(GMV) internet

47

70

126

Ekonomi Internet berdasarkan GMV (US$ Miliar)

~274 Juta
Total Populasi

~5%
2021 – 2025 CAGR PDB

Indonesia memiliki 
fundamental makroekonomi 

dan potensial yang baik

2020 2021 2025

+5.1%

+5.3%

CAGR

1.1

1.2

1.5

PDB Indonesia (US$ T)

Peluang pasar  USD 10 
Miliar 

Nilai Pasar AR+VR Asia Tenggara 

>US$1Miliar 
Nilai Pasar AR+VR Asia Tenggara

~38.3%
CAGR

Indonesia tetap menjadi pasar yang 
menarik untuk ekonomi internet yang 
merupakan basis bagi pengadopsian 
Web 3.0 dengan GMV yang berpotensial 
meningkat sebanyak  US$ 126 Miliar 
pada 2025 didukung oleh PBB ~US$ 1.5 
Triliun. Dengan tambahan pasar  AR+VR 
di Asia Tenggara yang berpotensial 
mencapai nilai pasar US$ 10.8 Miliar 
pada tahun 2027
Sumber : 
Perkiraan World Bank, e_conomy_se_2021_report oleh 
Google, Temasek, and Bain, SEA VR + AR Market 2020-2027 
(Jan 2021) Research and Markets

CAGR

| PROSPEK INDUSTRI



Sekilas:
● Menyediakan jasa dalam membangun teknologi digital reality yang dapat

diaplikasikan ke berbagai industri seperti FMCG, pendidikan, gaming, seni, hiburan
dan lainnya

● Arus Pendapatan: Project-based

Produk Inti
● Perangkat lunak (software) berbasis AR/VR/AI
● Peralatan AR/VR

Rencana Pengembangan dan Ekspansi:
● Kolaborasi internal sinergis dengan unit usaha lainnya
● Ekspansi anggota unit usaha
● Ekspansi jaringan klien

PT ARE TEKNOLOGI KREASI 



PT ARE TEKNOLOGI KREASI

HIGHLIGHTS:

Dengan utilisasi teknologi metaverse 
untuk dunia pendidikan, memungkinkan 
siswa dari manapun untuk dapat belajar 
tanpa batasan jarak dan waktu.



Sekilas:
• Penyedia platform IOT yang mengaplikasikan teknologi AR, AI, dan IoT melalui kiosk

yang memungkinkan mitra untuk mengintegrasikan penempatan media, penempatan
produk, payment gateway, kasir, interaksi interaktif melalui satu smart kiosks.

• Arus Pendapatan:
• Komisi/bagi hasil dari commerce
• Periklanan
• Project-based

Produk Inti:
• IoT smart kiosk
• Aplikasi sistem dan user interface

Rencana Pengembangan dan Ekspansi:
• Penyebaran 7,000 perangkat melalui berbagai saluran transportasi dan hiburan melalui

ekspansi kemitraan
• Pengembangan fitur tambahan seperti gerbang pembayaran(payment gateway) untuk

acara, tiket konser, tiket film, dll.
• Pengembangan platform lebih untuk produk tambahan
• Optimasi pemanfaatan periklanan dan sponsor

PT VATAR MEDIA RAYA



PT VATAR MEDIA RAYA

Dengan para mitranya, DAV telah bekerjasama dengan mitranya untuk meningkatkan penjualan 
berbagai produk, termasuk menggunakan momentum musiman seperti di atas. 

HIGHLIGHTS:
Proyek terkini, yang sedang 
berjalan, maupun proyek baru.

Melalui beragam fitur dan 
interaksi yang ditawarkan 

platform kios DAV, 
memungkinkan pemilik brand 

dan pemasang iklan untuk 
mengenal pasarnya dengan 

lebih baik dengan data 



Sekilas:
• Toko virtual berbasis AR-VR
• Menyediakan akses ke toko virtual yang secara bebas dapat diisi dan disesuaikan oleh

mitra dengan produk pilihan
• Arus Pendapatan:

• Komisi atau bagi hasil dari commerce
• Periklanan
• Project-based

Produk Inti:
• Mindstores Platform
• Aplikasi sistem dan user interface

Rencana Pengembangan dan Ekspansi:
• Mengembangkan solusi terpusat terdiri dari pengaktif e-commerce dan jalur belanja.
• Pengembangan kemitraan
• Kolaborasi dalam kegiatan promosi
• Penambahan penempatan produk
• Optimasi penempatan periklanan

PT TIGA AKAR MIMPI



PT TIGA AKAR MIMPI

Kedua mitra, Alfamind dan Mili telah secara aktif mempromosikan keuntungan dari menjadi 
pemilik toko virtual untuk meningkatkan akuisisi pemilik toko dan juga jangkauan jaringan di 
Indonesia, terutama kota-kota tingkat 2-3-4

HIGHLIGHTS:
Ragam Komunikasi, dan 
Produk/Fitur Baru dari Mitra

Alfamind Mili

Melalui fitur dan 
interaksi di platform 
toko virtual, pemilik 

toko virtual seperti ibu 
rumah tangga di kota 

tier 2-4 dapat memiliki 
penghasilan tambahan 

untuk keluarga



Sekilas:
• Menunjang unit usaha ke tiga unit usaha strategis, didirikan pada tahun 2019
• Konsultan merek terkemuka dengan keahlian gabungan di bidang strategi, desain, dan

hubungan masyarakat
• Arus Pendapatan: Project-based

Produk Inti:
• Pengembangan strategi dan desain merek
• Brand Engagement
• Brand Guardianship
• Konsultasi merek untuk Metaverse baik untuk korporasi maupun UMKM

Rencana Pengembangan dan Ekspansi:
• Kolaborasi sinergis internal (Terutama dengan unit usaha Metaverse)
• Pengembangan anggota unit usaha
• Ekspansi jaringan klien



MATA REPUBLIK
PT MATA NILAI REPUBLIK

Fitur utama MINAR seperti AR dan Geolocation akan berperan 
penting di pengalaman metaverse dan juga fitur O2O yang 
memungkinkan interaksi yang location-specific.

WIR Group

AR&Co DAV Mindstores

Mata 
Republik

Struktur baru dimana Mata Republik akan 
mengakomodir Metaverse

HIGHLIGHTS:
Pengembangan 
Metaverse

PT baru untuk 
Metaverse



MATA REPUBLIK
PT MATA NILAI REPUBLIK

HIGHLIGHTS:
Terkait Perkembangan Proyek 
Metaverse

Didukung oleh Kominfo, proyek pertama milik 
Metaverse Indonesia ditargetkan akan 
ditunjukan bersamaan dengan acara G20 pada 
bulan November.

Bersama Salim Group, Metaverse Indonesia memperkuat 
ekosistem O2O sehingga menambah nilai untuk pengguna 
pada kedepannya



MATA REPUBLIK
PT MATA NILAI REPUBLIK

WIR Group menampilkan pada acara Nexticorn 
International Summit 2022, acara kelas dunia 
Web3 conference pada 31 Agustus - 2 September 
2022

Penandatanganan Master Service Agreement
oleh ketua eksekutif dan pendiri WIR Group 
Daniel Surya bersama direktur utama Otto Toto 
Sugiri di Bali saat acara Nexticorn

HIGHLIGHTS:
Terkait Perkembangan Proyek 
Metaverse



KINERJA KEUANGAN
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Laporan Posisi Keuangan Per  31 Dec 2021 Per 30 Jun 2022 Kenaikan

Jumlah Aset 260,273,448,636 751,963,186,801 189.9%

Jumlah Liabilitas 109,953,611,137 161,359,692,827 46.8%

Jumlah Ekuitas 150,319,837,499 590,603,493,974 292.9%

Laporan Laba Rugi dan Penghasilan Periode Berakhir pada  30 Jun 2021 Periode Berakhir pada  30 Jun 2022 Kenaikan

Pendapatan 306,217,552,476 650,708,574,918 112.5%

Laba Kotor 37,564,330,847 69,982,061,451 86.3%

Laba Usaha 19,373,333,571 29,524,548,558 52.4%

Rasio Laba Usaha 6.3% 4.5% (28.3%)

Laba Bersih 16,697,702,760 24,173,560,646 44.8%

Rasio Laba 5.5% 3.7% (31.9%)

EBITDA 24,701,190,797 38,434,159,093 55.6%

EBITDA 8.1% 5.9% (26.8%)

Nilai dalam Rupiah Indonesia (IDR)

| Gambaran Umum Kinerja Keuangan 2021 dan Semester-1 2022



| Ringkasan Kinerja Keuangan dan Estimasi (dalam Miliar IDR)



STRATEGI BISNIS
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| THE STRATEGY
1H22

Skala Bisnis
• Penyumbang pendapatan terbesar dari proyek B2B
• Platform DAV & Mindstores dalam pengembangan
• Pendapatan mencapai  IDR 126.7 Miliar

Operasional dan Modal
• 1 kantor di  Jakarta
• Jumlah tim 129 orang
• Ekuitas: IDR 92.2 Miliar
• Fokus dengan pengembangan yang dilakukan secara internal 

Keuntungan
• Pendapatan: IDR 126.7 miliar
• EBITDA: IDR 24.6 miliar
• Laba Bersih: IDR  19.5 miliar

Skala Bisnis
• >80% pendapatan dari platforms
• 1000 perangkat DAV tersebar, 47K RGU di Mindstores
• CAGR 68% (FY18-FY21), 
• Perkiraan pertumbuhan 197% (FY21-22F)

Keuntungan
• Pendapatan: IDR 650. 7 miliar
• EBITDA: IDR 38.4 miliar
• Laba Bersih: IDR 24.2 miliar

Memperkuat Fondasi

Meningkatkan Skala Bisnis 
Melalui Inovasi

FY 2018 1H 2022

Keberlanjutan Usaha
Sebagai Inti

Operasional dan Modal
• 2 kantor di Jakarta. Tim penunjang di  Jogja and Malang 
• Jumlah tim  200+ orang
• Ekuitas: IDR 590.6 Miliar
• Pengembangan secara organik dan inorganik.

Keterbatasan skala pertumbuhan 
pendapatan project

Keterbatasan sumber daya 
untuk berkembang

Biaya R&D yang tinggi dan 
kecenderungan untuk 
membakar uang

Tantangan Strategi



1H22

Rekam Jejak Terbukti

Unique Value Preposition
dan Keunggulan Kompetitif

• Salah satu pionir di Asia Tenggara yang memperkenalkan teknologi AR pada tahun 2009
• 1000+ proyek dari 20+ negara: Asia Tenggara, Australia, Eropa, Timur Tengah, Afrika, dan AS
• Menerima banyak penghargaan dan pengakuan
• Secara konsisten menekankan inovasi dan sekarang memiliki 5 teknologi yang memiliki hak paten

Tingkat Pengembalian yang 
Menarik

| HIGHLIGHT INVESTASI

• Menjadi pionir ekosistem teknologi Metaverse dengan menggunakan AR, VR, dan AI melalui Online dan O2O yang dapat 
bermanfaat bagi bisnis dan pelanggan.

• Proyek kolaborasi dengan perusahaan teknologi terbesar seperti Microsoft, Meta & Epson
• Terdaftar sebagai salah satu perusahaan teknologi Metaverse untuk dipantau pada tahun 2022 oleh Forbes.com Georgia 

bersamaan dengan Apple, Microsoft, Meta, Magic Leap, Niantic & Snap. Inc

• 3.4 kali harga Penawaran Umum Perdana (per 30 Juni 2022)
• CAGR Pendapatan sebesar 68% dari 2018-2021
• Perusahaan teknologi menguntungkan



FOKUS PERSEROAN
Penguatan internal Perusahaan secara berkelanjutan

Peningkatan konsisten dalam penerapan tata kelola perusahaan 
Pengembangan unit usaha yang ada secara holistik 

Unit usaha Metaverse baru

Fokus lebih pada modul dan fitur melalui penelitian dan pengembangan(R&D) serta akuisisi

Struktur permodalan yang lebih kuat
Peningkatan pendapatan tahunan sebesar 197% pada akhir tahun 2022 
Fokus dalam mempertahankan keuntungan dan keberlanjutan bisnis
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KOMPOSISI PENDAPATAN
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13 Juni 2022
The Mediterranean Tourism 
Great Sea Award

WIR Group menerima penghargaan dari 
Presiden Malta pada Mediterranean 
Conference Center di Valletta - Malta

26 Juli 2022
Best IPO di Investor Awards 
2022 

WIR Group menerima penghargaan  The 
Best IPO 2022 oleh Investor Magazine & 
Berita Satu Holdings.

8 Agustus 2022
Dihargai Best Public Company  
oleh Warta Ekonomi

WIR Group menerima penghargaan The Best 
Public Company 2022 with Prominent 
Trading Frequency

Mei 2022
WIR Group pada event World 
Economic Forum 2022 di Davos

WIR Group mempertunjukan penggunaan 
dari teknologi metaverse dalam pendidikan 
pada Indonesian Pavillion



CORPORATE UPDATES
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4 Agustus 2022
Kegiatan CSR dengan Jambore 
ke-24 Sahabat Anak 

WIR Group menjadi salah satu sponsor dan 
juga berkontribusi dengan berbagi 
pengetahuan secara online/offline dengan 
anak-anak





Agustus 2022
WIR Group Meluncurkan 
Nusameta di Bali

WIR Group telah mengumumkan Nusameta 
sebagai ekosistem metaverse yang akan 
menyediakan pengguna dengan platform
dan pengintegrasian O2O



TERIMA KASIH


